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Le contrôle du marketing et de la publicité sur
l’alcool, comme l’interdiction totale de celle-ci ou
des restrictions sévères pour tous les annonceurs et
tous les types de médias, le tout sous la surveillance
d’une autorité indépendante, est l’une des mesures
les plus efficaces pour réduire les méfaits de l’alcool. 

Domaine d'action
 de CAPE: 

5.  Contrôle du marketing
et de la publicité
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sur la base des données
de politiques de 2022*alcoholpolicy.cisur.caEn savoir plus et rejoindre notre communauté de pratique:

En quoi est-ce important?
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