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Interprétation simultanée T
« Veuillez noter que I'evénement sera en francais / This event will be in French.

« Une interprétation simultanée en anglais est offerte sauf pour la période de
guestions / Simultaneous English interpretation is available except for the Q&A

portion (see Chat box for instructions).

« The English version of the presentation slides is available now in the Chat box /

La version anglaise des diapositives est disponible dans la boite de clavardage

v Off

English ‘

French
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X
Détails courants du webinaire C’APE

CANADIENNES SUR L'ALCOOL

« Le webinaire d’aujourd’hui consistera en une présentation suivie d’'une période
de questions-réponses, en tout 60 minutes.

« La présentation sera enregistrée, mais non la période de questions.

» Des liens pour accéder a I'enregistrement et aux diapositives seront diffusés
peu apres le webinaire (anglaise et francaise).

« Un formulaire de rétroaction sera distribué a la fin ainsi qu’envoyé par courriel.

* Pour les allocations aux personnes a I'expérience vécue passée ou présente,
envoyez-nous un courriel a capecopcoord@uvic.ca

* Prochain événement le mercredi 25 octobre : Les reperes canadiens sur
I'alcool et la santé et la mobilisation des connaissances

Les opinions exprimées dans le cadre de cet evénement sont celles de I’équipe du
projet de CAPE et ne représentent pas nécessairement celles de nos bailleurs de fonds
ou des autres organisations remerciées.
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Période de questions-réponses
ENYXY

v X <« »

No Slower Faster

Utilisez la boite de clavardage ou l'outil de
guestions-réponses pour poser une question a tout
moment (soit en privé au modérateur, soit a tout le
monde).

¥ Raise Hand

« Lever la main » pendant le péeriode de questions-
réponses. Le modérateur vous demandera de
réactiver le son pour poser votre question.

Le modérateur pourra lire a haute voix les questions
saisies dans le clavardage ou dans l'outil de

S Who can see your messa)

guestions-reponses. ]
(s H VEMYDNE w

e 4 ’ H 4 Typé veryone in Meetin

Des difficultés d’ordre technique? Prévenez-nous ¥ Eveyonein Meeting

Amanda F-L (she... (Co-host)

dans la boite de clavardage

Mirale Wichnevelr (1T r-hnct)
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Marianne Dessureault

: | Avocate responsable des affaires juridiques et porte-parole

Association pour la santé publique du Quebec (ASPQ)

Courriel : mdessureault@aspq.orq
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L'Association pour la santé publique du
Mission et vision Québec (ASPQ) est un organisme
indépendant a but non lucratif qui réunit
pres de 1 000 partenaires citoyens et
organisationnels pour faire de la santé
durable, par |la prévention, une priorité.

La santé durable c’est :

Plus de santé, plus longtemps, dans un
environnement plus sain et plus sécuritaire,
pour toutes et tous et pour les générations a
venir.

e




Contexte du webinaire

- Evolution des connaissances sur limpact de l'alcool sur la santé et &
titre de facteur de risque dans divers enjeux sociaux.

 Infographies resumées pour le Quéebec et pour le Canada (en FR et EN)

CoUts importants (3 G$ au Qc et 20 G$ au Canada)

Implantation de mesures par diverses instances au Canada et dans
le monde qui peuvent inspirer.

Publications de I'ASPQ dont le Recueil de politiques prometteuses
pour réduire les meéfaits de I'alcool (2022) qui présente 6 politiques.

 Versions FR et EN du Recueil de politiques publiques

Série de 5 webinaires au printemps 2023

Projet ACSP/CPHA : https://www.cpha.ca/substance-use
20

oy * @ :substanceuse@cpha.ca
w CANADIAN ASSOCIATION '
PUBLIC HEALTH CANADIENNE DE
m



https://aspq.org/app/uploads/2022/04/alcool_en_bref.pdf
https://aspq.us4.list-manage.com/track/click?u=59a13b6fcc132c43b98f86623&id=563d282a93&e=551a5d3d78
https://aspq.us4.list-manage.com/track/click?u=59a13b6fcc132c43b98f86623&id=fa97e88039&e=551a5d3d78
https://aspq.org/app/uploads/2022/04/recueil-pp_alcool-vc6922.pdf
https://www.aspq.org/app/uploads/2023/09/recueil-pp_alcool-ang_2023-vf.pdf
https://aspq.org/a-inscrire-a-vos-agendas-serie-de-5-webinaires-gratuits-en-matiere-dalcool/
https://www.cpha.ca/substance-use
mailto:substanceuse@cpha.ca

Politiques abordées

1. Reéduire I'exposition a la publicité d'alcool dans l'espace
public

2. Encadrer les commandites d'alcool —

3. Les mises en garde sur les contenants de boissons
alcoolisées

4. Encadrer le prix de lI'alcool




La reduction de l'exposition
publicitaire dans I'espace
public L
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Qu’est-ce que la publicité ?

 La publiciteé est considerée
comme l'ensemble des
activites, moyens et messages
visant a communiquer des
informations et faire
connaitre un produit ou une
marque. (réf. 1)

e Publicité avec ou sans
sollicitation directe




Qu’est-ce que la publicité extérieure ou dans
I'espace public ?

- Plusieurs lieux peuvent étre considerés comme un espace public
(espaces numeriques, voie publique, intérieur des commerces, etc.)

* Selon la Er_opgsition retenue du gouvernement €cossais (rsf. 2), ¢a inclut
toute publicité sur les panneaux, les affiches numériques ou les
imprimes diffusée dans, sur ou pres :

 des transports publics (arréts et stations);
des véhicules routiers dont les autobus et taxis;
des infrastructures sportives et de loisirs (incluant les parcs);

des enceintes et centres commerciaux;
des établissements détenant un permis d'alcool (bars et restaurants).

 Des espaces privilégiés pour l'industrie

e



Dans les transports en commun
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Sur les voies publiques

CHRIS REDD - DAR;
JACQUELINE NOVAK - ALO




VOS EFFORTS MERITENT
D’ETRE RECOMPENSES.
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Sur les facades de commerces
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Les effets de I'exposition a la publicité

* Les personnes mineures sont plus exposées. (réf. 3)
* Les publicités sont attirantes pour les jeunes.

* Influence la perception de la consommation d'alcool, les
nabitudes et les niveaux de consommation. (rf. 4-7)

* La publicité a proximite des écoles est associee a l'intention
de consommation au cours de la vie chez les enfants et les

adolescents. (¢f. 8)

e



Encadrement et ancrages au Québec

« Aucune interdiction provinciale de publiciser 'alcool dans l'espace public.

* Les titulaires de permis (bars, épiceries, restaurants, etc.) doivent respecter le
Reglement sur la promotion, la publicité et les programmes éducatifs en matiere
de poissons alcooliques

« Concerne davantage le contenu publicitaire que les lieux ou la forme.

. La Société d’Etat (Société des alcools du Québec ou SAQ) n'est pas soumise a
ce Reglement.

 La Loi interdisant I'affichage publicitaire le long de certaines voies de circulatjon,
g,t la Lo; sur la publicite le’long des routes et le Reglement sur la publicite le long
es routes

 Les municipalités peuvent avoir des ré%les.d’affich,age propres a leur milieu
ex. les arrondissements de Rosemont-Petite-Patrieet du Plateau Mont-

oyal)


https://www.legisquebec.gouv.qc.ca/fr/document/rc/p-9.1,%20r.%206
https://www.legisquebec.gouv.qc.ca/fr/document/rc/p-9.1,%20r.%206

D'autres exemples et inspirations

e A ITle-du-Prince-Edouard (Liquor Control Act, c. L-14, a.50)

» Interdictign panneaux d'affichage ou enseigne illuminée a I'exception de celles de la
société d'Etat.

« En Saskatchewan (Beverage Alcohol Advertising Standards, 2016)

« Restrictions de zonage pour interdire l'affichage a proximité (200 m) des écoles
primaires ou secondaires et des lieux de culte

» En France, la Loi Evin restreint strictement le marketing de l'alcool dans
'espace public.
« uniqguement de l'information quant au produit sans publicité « style de
vie »,

e La ville de New York

« Interdiction des publicités dans les infrastructures et établissements municipaux

(Executive order no 44, 2019), et le Service de transport de la ville l'interdit sur ses
Infrastructures de transport en commun.
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Stratégies a envisager pour les publicites

* Interdire les publicités de marques ou de
produits alcoolisés

« Dans l'espace public

- A proximité des lieux fréquentés
principalement par des personnes mineures

 En bordure des routes et des autoroutes




Encadrer les commandites
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Qu’est-ce qu'une commandite ?

- La commandite implique la promotion d'une marque, d'un
évenement, d'un produit ou d'un service en echange d'une
contrepartie financiere ou materielle offerte a une personne
OU a une organisation. (réf. 9-10)

 C'est une publicité (achat de visibilité ou placement de
produit).

« Ce n'est pas un don désintéresse au méme titre que la
philanthropie. La commandite implique une attente de
visibilité en retour de l'argent ou du produit offert.

e



Les influenceuses et les influenceurs

- Marketing d’'influence

L .

une association entre une personne
créatrice de contenu et figure
populaire des médias sociaux
(influenceurs et influenceuses) et
une compagnie, dans le but de
promouvoir la marque, les produits
ou les services de cette derniere en
échange d'un soutien financier ou
materiel.

C'est donc une stratégie
publicitaire liée a [a commandite.



Pourquoi les entreprises utilisent la commandite ?

'association a certaines causes et événements specifiques
permet notamment de :

« Redorer I'image d'entreprise (rf. 11)
* Minimiser les effets et renforcer des perceptions (r¢f. 11)

- Maintenir une certaine norme sociale en incarnant un style
de vie divertissant et méme santé (rsf. 12)

- Favoriser la vente de produits lors de lI'evénement (et
apres), une reconnaissance et lien émotif envers la marque
(Ref. 11, 13)

 Mettre en ceuvre un programme interne de responsabilité
sociale des entreprises (confusion vs dons)

e



L'influence de la commandite

* L'exposition au marketing, dont la commandite et les objets
oromotionnels, influence les perceptions, les habitudes et
es niveaux de consommation. (réf. 4,5,7, 13, 14)

* Plusieurs etudes soulignent la présence et l'influence de la
commandite sportive.

 Loyaute envers I'équipe et le commanditaire et les intentions
d’'achats (réf. 15)

* Initiation précoce et augmentation de la consommation chez les
Mmineurs (Réf. 16)

« Normalisation de la consommation d‘alcool et de la commandite
(R&f. 17-18)

« Consommation excessive (Réf. 16)

e e
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Distillerie Noroi, nouveau partenaire des Voltigeurs!

e 2018-02-08

Budweiser illuminera le Centre Vidéotron lors d’'un
match des Remparts

__#ILLUMINETOIQUEBEC
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Dans les milieux de la santeé
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Dons et commandites

Montréal Passion Vin

La SAQ est fiere d'étre partenaire de Montréal
Passion Vin, qui aura lieu les 2 et 3 décembre
2022.



Dans le milieu culturel et artistique

MONTREAL EN LUMIERE

Commanditaires officiels
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Dons et commandites

Montréal en lumiére

La SAQ est fiere d'étre partenaire de Montréal
en lumiére qui aura lieu du 16 février au 5
mars 2023.



Dons et commandites

Carnaval de Québec

La SAQ est fiére d'étre partenaire du Carnaval
de Québec qui aura lieu du 3 au 12 février

Carnaval de Québec
19 Aralhk 2021 - &y

-

+ | A l'approche du temps des Fétes, nous
sommes toujours a la recherche d'inspiration
pour des nouveaux cocktails, n'est-ce pas ¢

Bonhomme Carnaval s'est inspiré des cocktails
festifs de la SAQ pour te suggérer le Cométe
roguette !

Tu auras besoin, entre autres, de ungava Gin, de
soda tonique, de mires et de feuilles de menthe
fraiche.

Pour découvrir la recette compléte, clique ici:
https://bitly/3e3wth7









Regles et ancrages possibles au Québec

- Les commandites sportives, d'evénements ou d'infrastructures
sont autorisées.

* Reglement sur la promotion, la publicité et les programmes
educatifs en matiere de boissons alcooliques (RLRQ, c. P-9,1, r.6)

- Regles génerales sur la publicité (art.2-3) dont ne pas inciter des mineures
a consommer ou valorisant la consommation.

- Mesure essentielle a conserver (art.7) : interdiction de publicité sur les
vétements et équipements destineés aux mineurs dans la pratique d'une

activite.
* 65 % des 15 ans et plus, au Québec, en accord pour interdire

les commandites d'alcool pour des groupes ou des évenements
fréequentés par des personnes mineures. (Léger-ASPQ, 2022)

e



Ce qui se fait ailleurs

- En France, la Loi Evin interdit tout type de publicité dont les
commandites dalcool et le placement de produits.

 En Finlande, la publicité dont la commandite d'alcool fort (plus de
22 % d'alcool) est interdite et certaines restrictions sappliquent aux

alcools dits moyens (contenant au plus 22 % d'alcool). (alkoholilaki,
28.12.2017/1102, art.50)

- En Irlande, les commandites d'alcool sont interdites pour des
évenements dont la majorité des participants sont des enfants, qui
s'adressent aux enfants ou qui impliquent la conduite automobile. Des
restrictions existent aussi pour les événements sportifs. (Public Health
(Alcohol) Act 2018, art.15-16)




Ce qui se fait ailleurs

* Au Canada, les Territoires du Nord-Ouest ont adopte des
interdictions liees aux commandites d'alcool si principalement des
personnes mineures participent aux activités, si la valeur de la

commandite est de plus de 1 500 $ ou lors de l'octroi de prix. (Reéglement
sur les boissons alcoolisées, R-069-2008, art.74)

 Des etablissements universitaires ont adopté des politiques en
matiere de commandites d'alcool. Par ex. 'UdeM ne permet pas
de commandite de distributeur sauf la SAQ.

- Exemples des lois sur le tabac Rrirq c. 6.2, art22) €t e cannabis
(RLRQ, c. C-5.3, art. 51) aU QUébec

» Interdiction de commandite directe et indirecte sans empécher les
dons (sans promotion).
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https://www.aspq.org/app/uploads/2023/09/2023_etude-de-cas_commandites_fr_vf.pdf
https://www.aspq.org/app/uploads/2023/09/2023_case-study_sponsorship_en_vf.pdf

Stratégies a envisager en commandites

- S'assurer de l'interprétation juste du terme
« publicité » dans les lois et reglements.

 S'inspirer des regles liees au cannabis et au
tabac ou des exemples d'encadrement
d'autres juridictions.

» Encourager les municipalites et les villes a
encadrer les commandites.

- Les universités et les associations
etudiantes peuvent adopter des politiques
internes sur les commandites.




Apposer des mises en garde
sur les contenants de
boissons alcoolisées
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Plusieurs types de mises en garde et étiquetage

 Information sur le verre standard et le nombre de portions

 Informations sur les risques (mises en garde)

« Cancers

« Conduite automobile
» (3rossesse

 Boissons énergisantes
» Age minimum

 Informations sur les reperes de consommation
 Informations sur les valeurs nutritionnelles

e



Pourquoi parler de mises en garde ?

« Certaines connaissances liées a la consommation d'alcool
semblent insuffisantes ou mal comprises :
« Notion de verre standard
* Lien entre alcool et cancer
* Lien de l'alcool durant la grossesse et 'allaitement

« Une recommandation de plus en plus discutée N
 Projet de |oi S5-254 du sénateur indépendant Brazeau
« 1re [ecture au Sénat terminée en novembre 2022
« 22 lecture au Sénat toujours en cours =
« En attente de lecture a la Chambre des communes B k



https://www.parl.ca/legisinfo/fr/projet-de-loi/44-1/s-254

Portrait législatif en vigueur et compétence
provinciale

- Competences et pouvoirs Eartagées entre le federal et le provincial en
matiere d'alcool, dont 'emballage et etiquetage

« Normes fédérales en matiere d'étiquetage et emballage
 Loi sur les aliments et les drogues (L.R.C. [1985], c. F-27)
« Reglement sur les aliments et drogues
 Loi sur le commerce des spiritueux (L.C. 2005, c. 39)
* Loi sur la salubrité des aliments au Canada (L.C. 2012, c. 24)

- Normes provinciales peuvent s'ajouter pour les produits vendus sur le
territoire de la province
* Loi sur les produits alimentaires exclut les boissons alcoolisées au Québec

« Ex.: Loi concernant la lutte contre le tabagisme et Loi sur I'encadrement du cannabis
du Québec

e



Appuis et perceptions

« 77 % des adultes québeécois en accord pour obliger des messages de
prevention sur les dangers de la consommation d'alcool durant la
grossesse sur les contenants de boissons alcoolisées (Léger-ASPQ 2021)

« 72% des Québécois.es de 15 ans et plus
en faveur d'ajouter des avertissements
sur les contenants d'alcool en lien avec

les risques de la consommation d'alcool
(Léger-ASPQ 2022)

- La moitié des adultes québécois jugent
gue l'etiquetage du nombre de portions
standards d'alcool les aiderait a evaluer
leur consommation (Léger-ASPQ 2023)




Ce qui se fait ailleurs

 Au Yukon et Territoires du Nord-Ouest

* Projet-pilote (2017) pour créer une grande
étiquette  coloréee  obligatoire  (verres
standards, cancer et grossesse)

« La mise en garde contre les risques de
cancer liés a l'alcool a été abandonnée a la
suite des fortes pressions de lindustrie de
l'alcool.

* Plusieurs pays exigent des messages sur
les risques a la santé, lors de |la
grossesse ou lors de la conduite
automobile sur tous les contenants.

« Ex.: Irlande, Corée du Sud, Afrique du Sud,
France, Australie, Californie, etc.

« L'Union européenne étudie la question

CHIEF MEDICAL OFFICER
OF HEALTH ADVISES

MISE EN GARDE DU MEDECIN
HYGIENISTE EN CHEF
Alcohol can

cause cancer

including breast and
colon cancers

L’alcool peut
causer le cancer
y compris le cancer du

sein et du célon

IRFO: WWW.YLC.YK.CA/LABELS
HELP/AIDE: 1-855-667-5777

Label I — Cancer Warning

To reduce health risks,
drink no more than:

standard drinks @
a day.

Plan two or more
non-drinking days
each week.

Pour réduire les risques

pour la santeé,
ne pas boire plus de :

@ verres standards @
par jour.

Prévoir deux
jours ou plus

sans alcool par
semaine.

INFO: WWW.YLC.YK.CA/LABELS
HELP/AIDE: 1-855-667-5777

Label 2 — Canada’s National
Drinking Guidelines

standard de verres
drinks? standards?

Né

How many ? Combien

INFO: YLC.YK.CA/LABELS
HELP/AIDE: 1-866-456-3838

Label 3 — Standard Drink
Information (example for wine)

GOVERNMENT WARNING: (1) According to the
Surgeon General, women should not drink alcoholic
beverages during pregnancy because of the risk of
birth defects. (2) Consumption of alcoholic beverages
impairs your ability to drive a car or operate
machinery, and may cause health problems.




L'exemple de la Loi de Sandy de 2004 (Ontario)

Etude de cas de 'ASPQ (2022)

ETUDE .
DE CAS i v “ “ [\

6
-

Déces en 2004 de Sandy, 25 ans, des suites d'un
trouble du spectre de lalcoolisation foetale (TSAF)

Entrée en vigueur de la Loi de Sandy depuis le 1¢r
février 2005

Affiches obligatoires de  Vote unanime du parlement ontarien

prévention sur lI'alcool durant

I Loi 2004 L . .
5 Brossesse (Lol Sandy de 2004 Modifications de la Loi sur les permis d‘alcool

- Obligation d'afficher des messages de prévention
et d'avertissement liés a l'alcool et la grossesse sur
les lieux de vente

- Amendes en cas de non-respect



https://aspq.org/app/uploads/2022/04/etude-de-cas-ontario_loisandy_affiche.pdf

Stratéegies a envisager en matiere de mises
en garde

- L'obligation d’apzjaoser des mises en garde pourrait
étre envisagee dans le cadre d’'une strategie globale
visant la mise en place d'environnements
favorables.

» |l est possible de s'inspirer sur ce qui se fait en la matiere dans
d'autres provinces et pays.

- Les conditions materielles sont toutes aussi
importantes pour assurer la visibilité et l'efficacité.
« La dimension, lemplacement, la clarté et diversité des messages, la ' /./

concision et le visuel graphique sont des eléments a bien
considérer.

--—'Q.H




La voyez-vous ?

La maniere dont la regle
est appliquée influence
I'efficacite.

UALITA
DE QUAL

PREMIUM
“5.0%




L'importance de la visibilité du message
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Encadrer le prix de l'alcool

“ ASPQ



Pourquoi parler d'encadrement du prix ?

e Attrait du prix pour les consommateurs
* Influence les comportements d'achats
e Influence les niveaux de consommation

* Diversité de stratégies visant a diminuer le prix de vente
« Rabais et promotions fréquents et publicises

- Recent débat sur les taxes des produits alcoolisés au federal
et sur les rabais offerts par la societeé d'Etat au Quebec

» Politique du prix minimum complexe

L



Plusieurs types de promotions sur le prix

- Les promotions liees au prix des boissons alcoolisees ont pour
but de réduire a court terme le prix d'un produit.

- Elles touchent directement le prix de l'alcool en l'abaissant ou en donnant
'impression d'une bonne affaire.

e Plusieurs formes :

. Offre,d’)un autre produit a I'achat d'une boisson alcoolisée (promotion
croisée

Soldes ou rabais

Concours

Coupons de reduction

Paiement des taxes

Réduction sur les achats multiples (2 pour 1)
Remises en argent

e



Exemples de promotions

——— COURS LA CHANCE DE ——

GAGNER

UNE GLACIERE ZAMBONI TELEGUIDEE
A L'ACHAT D'UNE CAISSE DE MOLSON EXPORT

VENDREDIS
ET SAMEDIS
SEULEMENT

DU 19 JUILLET
AU 19 SEPTEMBRE

—
pgdun

Q’E’Q’/

PN

FONTAINE

S UN SAC ISOTHERME

OBTIEN
ViZZY ou COORS SELTZER

' GRATUIT

4 AlZACHATID'UNE CAISSE
DE12 CANETTES DE 355 ML
M

. VIZZY =

. Y
18 . En vigueur dans les établissements METRO participants du Québec du 27 juill 0t 2023
f isement des stocks, selon la premiére de ces éventualités. * Les offres soutl t;ls!;o:\:lhlze: ovfj "
dur e seulement. Taxes et consigne en sus. La fixation du prix de vente au détail est du ressort exclust o
tou  doit respecter le prix minimum de la bidre établi par la loi.




Exemples de promotions

GENEREUX

POINTS

9 PRODUITS
sélectionnés a
découvrir’
s LS Jours |
[ 7 g SCANNEZ LA BOUTEILLE
5 SHOOTERS | s Y POUR PARTICIPER

20°

—

PROFITEZ-EN DES DEMAIN




Portrait législatif en vigueur au Québec

Regles relatives au prix de vente:

* Prix plancher sur |la biere vendue en épicerie et dépanneurs (titulaires de
permis d'épicerie).
» Prix varient selon la teneur en alcool par volume
« Prix indexes annuellement et publiés par la RACJQ

« Taxe provinciale specifique sur l'alcool en sus de la TPS et TVQ et taxe
fédérale sur l'alcool applicables

* Les prix des produits vendus a la SAQ font l'objet d'ententes commerciales

* Les politiques soumises aux regles de libre-échange et d'ententes
commerciales (ex. GATT) (réf. 20-21)

 Exception pour la protection de la santé



https://www.racj.gouv.qc.ca/fileadmin/documents/Accueil/Formulaires_et_publications/Publications/Alcool/RACJ-1048.pdf
https://www.revenuquebec.ca/fr/entreprises/taxes/taxe-specifique-sur-les-boissons-alcooliques/
https://www.canada.ca/fr/agence-revenu/services/formulaires-publications/publications/edrates/taux-droits-accise.html
https://www.canada.ca/fr/agence-revenu/services/formulaires-publications/publications/edrates/taux-droits-accise.html
https://www.wto.org/french/docs_f/legal_f/gatt47.pdf

Portrait législatif en vigueur au Québec

Regles relatives aux promotions sur les prix:

« Interdiction de publicité encourageant la consommation non responsable (art. 2(4) Réglement sur la promotion,
la publicité et les programmes éducatifs en matiére de boissons alcooliques).

Par exemple:
« Open bar
Soirée des dames (ladies night) offrant de l'alcool gratuitement
Beat the clock
3 pour 1 ou 4 pour 1
Boissons a bas prix (prix infime)

« Interdiction (pour les titulaires de permis pour consommation sur place) d'offrir ou accorder un
rabais sur le prix habituel (art. 9 du Réglement).

* Interdiction (pour les titulaires de permis pour consommation sur place) d'annoncer, dans sa
publicité, la consommation gratuite (art. 10 du Reglement).

« Rapport de I'INSPQ sur une modélisation de prix minimum au Québec (réf. 19)



https://www.legisquebec.gouv.qc.ca/fr/document/rc/p-9.1,%20r.%206
https://www.legisquebec.gouv.qc.ca/fr/document/rc/p-9.1,%20r.%206

Tableau résumant les prix minimums ($) en 2017 dans les autres provinces
canadiennes (ces prix peuvent différer des prix actuels) par types d'alcools)

Ce qui se fait ailleurs

Consommation pour emporter Consommation sur place

Panaché | Spiritueux Panaché | Spiritueux

En matiére de prix minimum :
BC 1,35 1,03 1,12 1,37 3,22 3,45 2,47 518

AB - - - - 2,39 1,76 1,98 4,32

« Toutes les provinces canadiennes ont
des politiques de prix minimums sur
I'alcool vendu pour emporter ou pour
consommation sur place.

« Le Québec et I'Alberta n'en ont pas pour
'ensemble des alcools vendus.

SK 1,52 1,45 1,28 1,38 2,09 1,68 1,61 3,38

MB | 1,37 1,22 1,27 1,27 2,25 2,16 1,61 3,38

ON | 1,33 117 1,19 1,49 2,00 1,92 1,43 2,94

Qc | 1,36 - 0,93

Provinces et territoires

NB | 1,27 1,23 1,65 1,05 1,35 1,73 3,10 2,16

PE 217 2,05 1,94 1,51 2,50 3,45 2,45 3,45
- Pour des raisons de santé publique, NS | 182 | 182 | 178 | 148 | 240 | 240 | 172 | 367
d'autres pays ont adopté une politique

de pr|X minimum : NL 1,83 1,72 2,12 1.47 1,65 1,91 1,13 2,34
y II—EC_O S.Se d I nstau ré un p riX m I n I mum (O U+ es données sont tirées des rapports CAPE par provinces et territoires du Canadian Institute
unital rE) par verre d'alcool en 2018 for Substance Use Research de I'Université de Victoria, https ://www.uvic.ca/research/centres/

cisur/projects/active/projects/canadion-alcohol-policy-evaluation.php

* les Pays de Galles en 2020
* llrlande en 2022.



https://www.gov.scot/policies/alcohol-and-drugs/minimum-unit-pricing/
https://www.legislation.gov.uk/anaw/2018/5/enacted
https://www.irishstatutebook.ie/eli/2018/act/24/enacted/en/print.html

Ce qui se fait ailleurs

En matiere de promotions liées au prix:

« Depuis 2021, il est interdit, en Irlande, de faire des promotions liées au
prix sur l'alcool, dont les rabais sur les achats multiples, les gratuites, les
promotions croisees et les programmes de loyauté. (Regulations 2020, S.I. No

4/2020)

 Les Territoires du Nord-Ouest interdisent la distribution de coupons-
rabais échangeables a I'achat d'alcool (art. 72 Réglement sur les boissons alcoolisées).

- L'Ontario précise, dans ses directives, que les promotions sur les prix
fondées sur lachat dautres boissons (promotions sur les achats

multiples, 2 pour 1, moitié prix, etc.) et des promotions ciblant certains
groupes (etudiants, femmes, etc.) sont interdites.

_



https://www.irishstatutebook.ie/eli/2020/si/4/made/en/print#:~:text=The%20purpose%20of%20these%20Regulations,of%203%20days%20or%20less
https://www.irishstatutebook.ie/eli/2020/si/4/made/en/print#:~:text=The%20purpose%20of%20these%20Regulations,of%203%20days%20or%20less
https://www.justice.gov.nt.ca/en/files/legislation/liquor/liquor.r5.pdf?fbclid=IwAR1AdrK0S5c_NV6g9okFIVNyhA9pUJ-XLmDd-R_uCSbIOUfeWKU8jQUBe2I
https://www.agco.ca/fr/alcohol/determination-du-prix-de-vente-et-de-promotion-des-boissons-alcoolisees

Stratégies a envisager en matiere de prix

* Instaurer un prix minimum par verre d'alcool standard sur
'ensemble des boissons alcoolisées vendues.

* Interdire l'offre d'un produit promotionnel a I'achat de produits
alcoolisés (promotion croisée).

* Interdire les promotions sur les prix lors de l'achat multiple
(Happy Hour, 2 pour 1, paiement des taxes, etc.).

* Interdire les programmes fidélité ou les bons echangeables sur
les produits d'alcool.

Interdire la publicité de promotions lieées au prix.




Conclusion

Un exemple d’encadrement proposant toutes ces
politiques

- Etude de cas sur la loi irlandaise de santé publique en
alcool adoptée en 2018 (versions ER et EN).

IRLANDE

Une premiére loi irlandaise  Laloi inclut cing axes d’intervention :
de santé publique sur Falcool : « prix minimum des produits alcoolisés par unite
SLIJE:'EM/;EEF;FSSCHE INTERSECTORIELLE PROMETTEUSE dla | COOl;

- mise en garde obligatoire sur les contenants de
boissons alcoolisées;

- restrictions sur les publicités dans les lieux publics et
' e s it s les commandites liées a l'alcool;
:  réduction de la visibilité des produits dans les points
=t de vente;
» restriction quant a la vente et a l'approvisionnement

des produits alcoolisés


https://aspq.us4.list-manage.com/track/click?u=59a13b6fcc132c43b98f86623&id=f48b13e9eb&e=551a5d3d78
https://aspq.us4.list-manage.com/track/click?u=59a13b6fcc132c43b98f86623&id=d7a7b02045&e=551a5d3d78

Autres publications de I'ASPQ

Publications disponibles au www.aspgq.org (Priorité « alcool ») :

Les impacts de la consommation d’alcool sur les Québécoises

(2023)

'alcool au Québec : une consommation soutenue par une norme

sociale favorable (2022)

L'alcool au Québec : opinions de la population et des organismes

sur la norme sociale et les politiques publiques (2022)

Etudes de cas : Colombie-Britannique (0,05) et Loi de Sandy
(Ontario) (2022)

Portrait du marketing. Des stratégies pour tous les golts (2021)

L'ALCOOL

AU QUEBEC:

OPINIONS DE LA POPULATION
ET DES ORGANISMES

SUR LA NORME SOCIALE

ET LES POLITIQUES PUBLIQUES

PORTRAIT DU
MARKETING DE L'ALCOOL
AU QUEBEC:

DES STRATEGIES

POUR TOUS LES GOUTS

L'ALCOOL

AU QUEBEC :

UNE CONSOMMATION
SOUTENUE PAR UNE NORME
SOCIALE FAVORABLE



http://www.aspq.org/
https://aspq.org/app/uploads/2023/08/vf_revue_narrative.pdf
https://aspq.org/app/uploads/2022/04/2022_alcool_facteurs_normes_qc_vf.pdf
https://www.aspq.org/app/uploads/2022/06/2022_opinions-pop-organisations-alcool_vf.pdf
https://www.aspq.org/app/uploads/2022/06/2022_opinions-pop-organisations-alcool_vf.pdf
https://aspq.org/app/uploads/2022/03/etude-de-cas_bc_vf.pdf
https://aspq.org/app/uploads/2022/04/etude-de-cas-ontario_loisandy_affiche.pdf
https://aspq.org/app/uploads/2022/04/etude-de-cas-ontario_loisandy_affiche.pdf
https://www.aspq.org/nos-outils/portrait-du-marketing-de-lalcool-au-quebec/2020_rapport_4p_alcool_aspq_z/
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